
20 Zeilen Krise

Wer in der zweiten Jahreshälfte 2005 
regelmäßig den Wirtschaftsteil las, 
konnte es mal wieder feststellen: Wo 
Menschen agieren, gibt es Probleme –  
nicht selten erwächst daraus eine ka-
pitale Krise. Kein Grund zum Defaitis-
mus: Wer sich mit den Risiken seines 
unternehmerischen Handelns aus-
einander setzt und passende Kom-
munikationslösungen griffbereit in der 
Schublade hat, sorgt dafür, dass der 
Schaden im Krisenfall nicht noch me-
dial potenziert wird. Vor allem Marke-
nunternehmen sowie Industrie- und 
Dienstleistungsschwergewichte wis-
sen: Die Investition in Krisenkommu-
nikation ist aktive Prävention. Manch-
mal sichert sie gar das Überleben. 
Kann es sich da etwa der Mittelstand 
leisten, untätig zu bleiben? 

Manfred Großert, 
Managing Director, 
united
communications

grossert@united.de
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 Markus Spillmann 
übernimmt im April 2006 die Chefredaktion der NEUEN ZÜR-

CHER ZEITUNG. Er folgt auf Hugo Bütler, der das Blatt 21 Jahre 

lang führte und der NZZ als Leiter Publizistik verbunden bleibt.

Das Medienmagazin V.i.S.d.P. erscheint wie pressesprecher bei Helios 

Media. Ein kostenloses Probeabo finden Sie unter www.visdp.de
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Texten fürs Internet – 
Websites benutzerfreundlich gestalten
Ein guter Internetauftritt wird für Unternehmen immer wichtiger. Das Le-
severhalten beim Surfen unterscheidet sich vom Lesen gedruckter Tex-
te. Die Gestaltung der Startseite entscheidet, ob der Nutzer weiterliest. 
Deswegen sollten bei der Formulierung, der graphischen Darstellung und 
der Verlinkung der Texte Regeln beachtet werden, damit der Nutzer sich 
zurecht findet und die Website erneut besucht. Der Workshop zeigt an-
hand praktischer Beispiele und Übungen, wie Texte für das Internet ver-
bessert werden können. Aber auch die Suchmaschinenoptimierung spielt 
im Seminar eine Rolle. Die Teilnehmer lernen zudem, wie sie Navigation, 
Menüs und Links benutzerfreundlich gestalten. Das Seminar findet vom 
15. bis zum 16. Dezember in Hamburg statt.
www.mediaworkshop.newsaktuell.de

Fleischer zur Stuttgarter Messe- und Kongressgesellschaft
Gerd Fleischer (40) ist seit dem 1. Dezember als Medienansprechpartner für die Kompetenz-
bereiche Wirtschaft und Bildung sowie Medizin und Gesundheit der Stuttgarter Messe- und 
Kongressgesellschaft tätig. Der Nachfolger von Rainer Frick war zuvor unter anderem 
für den IT-Dienstleister Caatoosee in Leonberg und die Industrie- und Handelskammer 
(IHK) in Stuttgart tätig. Er berichtet an Thomas Brandl, Unternehmenssprecher der Stutt-
garter Messe- und Kongressgesellschaft. Gerd Fleischer

Schulze neu bei Prinovis 
Etta Schulze (39) ist seit September Leiterin der Unternehmenskommunikation beim Tief-
druckunternehmen Prinovis in Hamburg. Sie verantwortet damit die gesamte Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit. Schwerpunkt ihrer Arbeit wird die interne Kommunikation sein. Zuvor 
war Schulze unter anderem bei Euro Kartensysteme tätig. In der neu geschaffenen Position 
berichtet sie an Stephan Kraus, CEO der Holding. 

Etta Schulze

Abendstudium 
„PR/Öffentlichkeitsarbeit“

Abschluss: 
PR-Berater/PR-Referent (DAPR)

Nächster Starttermin: 
15. Februar 2006

Deutsche 
Presseakademie

Seminar
„Interne Kommunikation“

Referent: Frank-Martin Hein

Nächster Termin:
23. – 24. Februar 2006

Deutsche 
Presseakademie
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