Was macht Corporate Publishing Konzepte erfolgreicher?

18. August 2009 newsletter | premium-dienstleister | branchenbuch | JOBS | SHOP | FACTS | FOKUS | media | wir tber uns

home | schlagzeilen | wettbewerbe | strategien | technik | studien | termine | experten-forum |

Das Netzw?dgﬁ.'l.r_un.temahmensmedien
» Suche
PRINT AUDIO VIDEO ONLINE
cp

> fur den ter reqistrieren

IMAGEBUILDING
Standortkommunikation fur ein
Dienstleistungszentrum

Best Practice: Oberbaum CityLights, das Magazin der HVB
Immobilien AG/UnitCredit Group

Oberbaum CityLights ist das Magazin
der Berliner Oberbaum City. Der
einstige Industriestandort in der Nahe
| des Osthafens zahlt nach der
umfassenden Revitalisierung Mitte der
90er Jahre durch die HVB Immobilien
AG/UniCredit Group zu den
modernsten Dienstleistungszentren in
Berlin. Hier arbeiten ca. 60
Unternehmen aus den
unterschiedlichsten Branchen. Die seit
2005 von united communications

konzipierte Publikation Oberbaum
Kreativstandort Berlin: CityLights richtet sich an die Mieter,
Mode und Design Mietinteressenten, Arbeitnehmer und

Besucher des Areals sowie an die
vielen Unternehmen und Geschéaftsinhaber, die im naheren Umfeld des
Standorts tatig sind.

Mit der Publikation méchte die HVB Immobilien AG/UniCredit Group die
Attraktivitat des wirtschaftlich, stadtplanerisch, politisch, architektonisch,
historisch und kulturell sehr interessanten Standorts herausstellen, um

a) bestehende Mieter an sich zu binden,

b) die Kommunikation der Mieter im Areal zu férdern und ggf.
Kooperationen zu ermoglichen,

c) die Identifikation der Mieter mit dem Standort zu optimieren und

d) neue Mieter fir das Areal zu interessieren.

Oberbaum CityLights widmet sich mit jeder Ausgabe einem
ubergeordneten Thema. Daruber hinaus informiert die Publikation tber die
wichtigsten Aktivitaten der anséassigen Unternehmen sowie Uber neue
Angebote und Veranstaltungen im Quartier und direkten Umfeld.
Spannende Berlin-Nachrichten aus Wirtschaft, Sport, Kunst und Szene
liefert die Rubrik ,,Berlin Inside“. Die Seite ,,Tipps & Termine“ bietet
ausgewahlte Empfehlungen fur Kultur- und Musikevents der nachsten
Monate. Schliellich finden die Leser in der Kolumne ,History*
Interessantes zur historischen Entwicklung des denkmalgeschutzten
Areals.

Synergien zwischen On- und Offlinemedien: Die Zielgruppe wird
regelmagig via E-Newsletter Uiber aktuelle Neuigkeiten aus der Oberbaum
City informiert. Dartiber hinaus fihrt die Agentur im Auftrag der HVB
Immobilien AG/UniCredit Group ein- bis zweimal jahrlich Umfragen zu
spezifischen Themen durch. Die Ergebnisse werden direkt im Heft
prasentiert. Zusatzlich bietet die HVB Immobilien AG/UniCredit Group auf
der Webpage www.oberbaumcity.de das Magazin zum Download an.
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Zur Umsetzung:

Die Covergestaltung sowie das Layout der Innenseiten und die
ausgewahlten Bilderwelten zielen auf eine starke emotionale
Leseransprache. Die grafische Gestaltung der einzelnen Seiten richtet sich
nach dem jeweiligen Titelthema und variiert von Ausgabe zu Ausgabe.




